PRESENTACION

Ante todo, unas breves palabras de agradecimiento a la Dra. Luiza Valozic por
su propuesta de presentar esta excelente investigacién. Es un honor inmereci-
do abrir este nuevo libro, producto de una elaboracién tenaz y rigurosa, que
ha aprovechado la renovacién (epistemoldgica y metodoldgica) experimen-
tada por el andlisis actual del multilingiiismo social, y en particular del pre-
sente y futuro préximo de las lenguas europeas, dentro de un enfoque interdis-
ciplinario de la lengua en estrecha relacion con el sistema cultural y la fun-
cién social. En efecto, las Nuevas tecnologias de la informacion y la comu-
nicacion, la globalizacién econémica y la diversidad lingiiistica y cultural de
los pueblos constituyen tres caracteristicas fundamentales de nuestro presente
y del futuro préximo.

El futuro de una lengua se ha dicho que depende del nimero de sus hablan-
tes, y este ha determinado a menudo la importancia de una lengua. Sin embar-
g0, este criterio suscita divergencias, a causa de las dificultades que entrafa
la definicidn estricta de hablante nativo de una lengua, y a la carencia de
datos fidedignos. Asimismo, algunos indicadores bésicos de la posicién inter-
nacional de una lengua funcionan al mismo tiempo como factores que influen-
cian dicha posicién. Algunos de estos indices se relacionan (ademds de la
trascendencia de la fuerza demografica) con los amplios campos de las rela-
ciones internacionales, p. €j., con el desarrollo econdémico, tecnolégico, poli-
tico y cientifico.

Frente a la opinion de algunos lingiiistas que consideran que la auténtica
respuesta a los problemas lingiiisticos y de comunicacion en los albores del
siglo XXI estd en una lengua internacional auxiliar (el inglés), debemos argiiir
que las lenguas responden a las necesidades sociales y culturales de los hablan-
tes, dentro del principio de respeto y proteccion a la diversidad lingiiistica y cul-
tural de los pueblos. Las lenguas se enriquecen con el contacto lingiiistico, y
deben responder a las necesidades sociales y culturales de los hablantes.
Ciencia, economia, politica, tecnologia y relacion supranacional deben inte-
grarse, pues, dentro de los conocimientos y hédbitos de los pueblos, de manera
que pueda preservarse la diversidad lingiiistica y cultural de todos ellos.
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Una novedad de esta investigacion es su determinacion por el estudio de
la influencia de la globalizacién econdmica en la publicidad de los diarios de
cuatro paises, a través de la transferencia del anglicismo l€xico. Los medios
de comunicacién social han aparecido entre los impulsores basicos de una
globalizacion de la cultura y de una anglofilia. El mercado a escala mundial
ha creado una interdependencia econémica y tecnoldgica que ha necesitado la
utilizacion de una lengua franca dentro de una sociedad global. Nuestra pri-
mera hipdtesis de trabajo partia de esa consideracidn de estrecha relacion, y
necesitdbamos de la correspondiente sancién empirica, que se ha planteado
aqui a partir del adecuado anélisis sobre el impacto del inglés que habia expe-
rimentado una progresién continua desde principios del siglo XX.

De manera que el excelente andlisis de las importaciones 1éxicas inglesas
en la publicidad de los diarios de cuatro paises (Italia, Espafia, Francia y Serbia)
confirma aquella hipétesis, y manifiesta de una manera clara que las estrategias
comerciales del mercado estan influenciadas por la globalizacion econdémica.
Sin embargo, dichas técnicas globales conviven actualmente con otras centra-
das en la compaginacién con las caracteristicas de un contexto regional concre-
to, y supone ya en la primera década del siglo Xx1 una nueva revision sobre la
posicién hegemonica que alcanzd el inglés a finales del siglo pasado.

El mérito excepcional de esta contribucion reside, pues, en la verificacion
parcial y en la revision de la hipdtesis principal de trabajo sobre el proceso
de sustitucion lingiiistica de las lenguas europeas por el inglés americano. En
este sentido, la situacién social de las lenguas europeas y no europeas es la
de una diglosia amplia, con el desplazamiento lingiiistico y movilidad social
en algunos dmbitos de uso cientificos (economia, tecnologia...) y de rela-
cion internacional. Sin embargo, el futuro préximo abre nuevas posibilida-
des a la sustitucion de ese actual monopolio del inglés por el oligopolio de
varias lenguas supranacionales (chino, hindi, drabe, ruso y espaifiol).

Sin embargo, no quiero resaltar solo el valor cientifico del contenido de
la investigacion, sino también la dedicacion diaria, el teson, la seriedad y el
entusiasmo de la profesora. Luiza Valozic en su buen quehacer metodoldgi-
co, asi como su pasién por el andlisis de la lengua dentro de su actividad
docente. Sin duda alguna, ha sabido recoger como nadie la aplicacién actual
y nueva de la sociolingiiistica variacionista al estudio del multilingliismo
social y a la abierta diferenciacion entre al anglicismo léxico y el préstamo
integrado en cuatro lenguas europeas tipolégicamente préximas.

FrRANCISCO GIMENO MENENDEZ
Universidad de Alicante



INTRODUCCION

La publicidad y el sociolecto publicitario, han sido y son una fuente abundan-
te de fendmenos para el estudio desde multitud de perspectivas tedricas.
Desde su forja, a partir de la segunda mitad del siglo xi1x, la publicidad ha
experimentado un desarrollo considerable, y en la actualidad, su relevancia
en los medios de comunicacion social no ha cesado. Hoy la publicidad es la
principal fuente de ingresos de los medios de comunicacién social en todo el
mundo, hecho que le otorga una gran presencia y un considerable poder. Por
otra parte, al ser un elemento importante de la produccién, la venta y el con-
sumo, ha experimentado una fuerte influencia del fenémeno de la globaliza-
cion econdémica. Efectivamente, la globalizacion econdmica ha extendido su
influencia a otros dmbitos como son el politico, el cientifico, el social, el cul-
tural y el lingiifstico. Nuestra investigacidén se ocupa precisamente de este
aspecto lingiiistico a través del estudio de la influencia del anglicismo 1éxico
en el sociolecto publicitario desde una perspectiva tedrica y metodoldgica
sociolingiiistica.

La investigacién sociolingiiistica ha instituido, desde sus comienzos a me-
diados del siglo xXx, unas bases tedricas y metodoldgicas para el estudio de
la lengua y sus usos dentro de los contextos sociales en los cuales se desarro-
Ilan. Las aportaciones pioneras de U. Weinreich, W. Labov y J. Fishman han
abierto este camino cientifico que nos permite analizar y comprender la lengua
en toda su amplitud de hecho social. En esta linea de planteamientos cientifi-
cos son de crucial relevancia los conceptos de bilingiiismo, contacto de len-
guas, transferencia lingiifstica y el multilingiiismo social, entre otros.

Dentro del contexto del estudio sociolingiiistico suponen un hito importan-
te e innovador los preceptos tedricos y metodoldgicos desarrollados por F. Gi-
meno y M. V. Gimeno (2003), donde se plantea una hipétesis de trabajo para
procurar una alternativa complementaria (metodoldgica y empirica) a la lin-
giifstica general a partir de una aportacion al desarrollo y aplicacién de una
sociolingiiistica del multilingliismo social. Un elemento clave e innovador
que plantean es el hecho de la diferenciacion abierta entre el anglicismo Iéxico



12 Luiza Valozic

y el préstamo integrado. Este planteamiento tedrico supone una superacion
de las limitaciones del pasado donde se admitian bajo la misma denominacién
del préstamo, tanto el proceso de transferencia léxica, como el resultado del
elemento trasferido. Ademds, con el propdsito de integrar una vision amplia
de la lengua y del uso es preciso que se considere al individuo como miem-
bro de una comunidad de habla, que se caracteriza por un conocimiento com-
partido de las restricciones comunicativas y de las normas del comportamien-
to social.

La sociolingiiistica perpetia su rigor cientifico, ademds de hacerlo pro-
gresar con el establecimiento de una metodologia cuantitativa y cualitativa
donde la investigacion se fundamenta sobre unas hipétesis de trabajo, que han
de verificarse a partir de una muestra representativa y significativa.

Nuestra investigacion se sitia dentro de este marco tedrico y metodold-
gico de la sociolingiiistica del multilingliismo social, ya que se considera
que no es factible realizar un estudio completo del lenguaje humano sin el
andlisis de los factores sociales que lo materializan y condicionan. Concreta-
mente, nuestro objeto de estudio es el impacto del anglicismo 1éxico en el
sociolecto publicitario, y se desarrolla a través del andlisis de la transferencia
léxica, que implica la diferenciacién entre los cambios de codigo y calcos
1éxicos. En este sentido, se pretende en esta investigacion un anélisis y cuan-
tificacion de la penetracion de los cambios de cédigo y calcos 1éxicos que
provienen del inglés, a partir de una muestra significativa y representativa de
la prensa diaria europea, y mds concretamente, espafiola, italiana, francesa y
serbia.

Es evidente que no existen lenguas totalmente ajenas a los elementos de
otras lenguas, ni lenguas cuyo estado actual no haya sido precedido del mes-
tizaje social y cultural. A lo largo del sigo XX y principios del siglo xx1 el
inglés ha dibujado un panorama de uso predominante en diversos dmbitos y
su penetracion en el espafiol, italiano, francés y serbio es inevitable.

La gran influencia actual del inglés se debe a que, desde el final de la Se-
gunda Guerra Mundial, se ha expandido gracias a que en el Reino Unido, y
sobre todo, en los Estados Unidos se han desarrollado la mayoria de los avan-
ces cientificos y tecnoldgicos. Ademads, su influencia es un claro ejemplo del
proceso mismo de la globalizacién econdmica. Por lo tanto, el impacto del
anglicismo léxico en el sociolecto publicitario, que es nuestro objeto de estu-
dio, también estd condicionado por el amplio contexto de la globalizacion
econdmica.

En la actualidad, el inglés es la lengua que presenta la mayor influencia
sobre otras, y su presencia es muy significativa en algunas funciones sociales
(cientifica, econdmica, politica, tecnoldgica y de relacion supranacional) vin-
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culadas a los 4mbitos de uso internacionales. Uno de los principales canales
a través de los cuales se expande el inglés son los medios de comunicacién
social.

Como hemos destacado, dentro del contexto de los medios de comunica-
cién social, la publicidad (aparte de manifestarse en otros soportes) representa
un elemento importante, no solo porque ocupa gran parte de su contenido, sino
que ademas es su principal fuente de ingresos, hecho que en ocasiones inclu-
so le permite condicionar el contenido de los medios de comunicacién social.
Debido al gran volumen de publicidad y a su presencia constante en la vida
diaria de la poblacion, el sociolecto publicitario se ha convertido en una fuente
relevante a la hora de influir en su registro oral. En la actualidad, tanto los
medios de comunicacion social, como la publicidad, forman parte indiscutible
del complejo entramado econémico y se han globalizado.

La investigacion se desarrolla a lo largo de seis capitulos. El primer capi-
tulo abarca la presentacion del estado de la cuestion de los estudios sobre el
sociolecto publicitario. Al principio de este capitulo se realiza un breve resu-
men de la evolucion de la publicidad, desde sus origenes hasta la actualidad.
Antes de que la publicidad se hubiera constituido como una profesion inde-
pendiente, existia actividad anunciadora en la sociedad, pero carecia de las
caracteristicas que definen a la publicidad moderna. Dicha actividad anun-
ciadora era dispersa, no organizada, y presentaba una mezcla de contenidos
oficiales y privados. Aunque existen evidencias de la actividad anunciadora
incluso antes de las civilizaciones de Grecia y Roma, no es hasta la segunda
mitad del siglo x1x cuando surge la publicidad tal y como la conocemos hoy.
A mediados del siglo xvii la Revolucion Industrial comienza a influir fuer-
temente en el desarrollo social e industrial de algunos paises de Europa y
otros continentes. Entre otros numerosos campos a los que se expande su
influencia se halla también el nacimiento de la publicidad. En dicho periodo
se da una confluencia de factores como son la produccién masiva y la necesi-
dad de estimular y mantener la demanda del mercado para asegurar la sali-
da a esa produccion, lo que obliga a los fabricantes a diferenciar de alguna
manera sus productos de los de la competencia, para asegurar asi su éxito fren-
te a los competidores. De esta manera se concibe el concepto de la marca co-
mercial, cuyo propdsito es dotar al producto de un valor afiadido. La marca
comercial, por lo tanto, influye de manera decisiva en la evolucién de la
publicidad, ya que es precisamente este concepto el que dota de sentido la
existencia de la actividad publicitaria. Otro elemento que estimula el desarro-
llo de la publicidad es el auge de la prensa de gran tirada, que se produce a
finales del siglo X1x. La publicidad pronto se convierte en su principal fuente
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de ingresos, y de esta manera comienza a adquirir una presencia cada vez
mas significativa. Desde sus inicios, el desarrollo de la publicidad esta intrin-
secamente condicionado por el progreso de los medios de comunicacién social,
asi como por los avances tecnoldgicos ligados a estos.

El andlisis del sociolecto publicitario cuenta con una amplia trayectoria
de alrededor de sesenta afios. Durante ese periodo, tanto la publicidad, como
los medios de comunicacion social, que le sirven generalmente de soporte,
han experimentado un gran cambio sociocultural. Dentro de la extensa pers-
pectiva de estudios sobre el sociolecto publicitario tienen especial relevancia
los estudios semidticos. Concretamente, los estudios pioneros de R. Barthes
y G. Péninou a partir de los afios 60 del siglo xx abrieron el camino hacia un
estudio mas focalizado del sociolecto publicitario. Aunque los estudios
semioticos se han basado fundamentalmente en el anélisis de la parte de la
imagen, también se han ocupado del andlisis de la parte referente al cuerpo
de texto del anuncio. Aparte del enfoque semidtico, el sociolecto publicita-
rio también ha sido estudiado desde otros planteamientos tedricos como el
lingiifstico, pragmatico, del andlisis del discurso o sociolingiiistico. Sin embar-
g0, en el vasto horizonte de estudios sobre el sociolecto publicitario se puede
percibir una falta de coordinacién o de consenso en las bases tedricas. La mul-
titud de perspectivas tedricas y de estudio no siempre han aportado en este
admbito un enriquecimiento mutuo.

En el pasado, gran volumen de estudios sobre el sociolecto publicitario
no se habian ocupado del desarrollo de la cuantificacién y comparacién de
los datos. Asimismo ha sido frecuente una carencia de muestras de trabajo
claramente definidas, y se han utilizado habitualmente conjuntos aislados de
anuncios con el objetivo de servir de ejemplo para ciertas apreciaciones. Sin
embargo, sobre todo en los tltimos aiios, los estudios que se ocupan del socio-
lecto publicitario si que se han centrado en delimitar muestras de estudio y
en la cuantificacion de los datos.

En el capitulo segundo se exponen las consideraciones sobre la globali-
zacion, fendmeno de alcance mundial que influye en muchos aspectos de la
sociedad actual. F. Gimeno (2008) ha planteado que los medios de comuni-
cacion social juegan un papel clave en el proceso de la globalizacién. Por un
lado, tienen el potencial para incrementar e intensificar la comunicacién entre
diferentes dreas, y asi aumentar la velocidad del contacto de lenguas. Por otro
lado, limitan las lenguas que se pueden utilizar para la distribucién rdpida y
a gran escala de contenidos culturales y de otra indole. Esto se debe a la propia
dinamica de funcionamiento de los medios de comunicacion social, donde
impera la velocidad en la generacion de contenidos, y donde estos se desa-
rrollan a partir de un gran volumen de datos entrantes. De esta manera, no
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solo limitan el nimero de lenguas para la transmision de contenidos, sino
que al privilegiar ciertas lenguas también se transmiten sus conceptos, la cul-
tura, significados y otros elementos.

El siguiente capitulo abarca la delimitacion del marco tedrico de la inves-
tigacion, que se inscribe dentro del paradigma de la sociolingiiistica general,
y la metodologia de trabajo. El individuo es considerado como parte de una
comunidad de habla. Se trata de un planteamiento multidisciplinario que no
supone una limitaciéon de la sociolingiiistica, sino que aporta un amplio
marco de estudio donde las disciplinas (sociologia y antropologia) se comple-
mentan. La base de la investigacion son las variables lingiiisticas dependien-
tes de cambios de cédigo y calcos Iéxicos. Por otra parte, las variables socia-
les independientes de nuestra investigacion son la prensa escrita de difusion
nacional e informacidn general. El concepto de cambio de codigo es un con-
cepto clave que surge de las investigaciones que se fundamentan en la idea
de la diferenciacién definitiva entre el anglicismo 1éxico y el préstamo inte-
grado. El préstamo integrado conlleva una integracion lingiiistica y social del
modelo, y forma parte del repertorio autéctono de los hablantes. Anterior-
mente, bajo la denominacién de anglicismo se habia admitido todo préstamo
de origen inglés. En sus estudios del anglicismo Iéxico, la mayoria de los
investigadores no establecian una diferenciacién precisa entre el comienzo
del proceso lingiiistico del contacto de lenguas y la aceptacion final del prés-
tamo integrado, tanto lingiifstica, como socialmente (véase F. Gimeno y M.
V. Gimeno, 2003, pp. 103-200).

El anélisis comparativo y la exposicién de los datos del corpus, que han
sido extraidos de los diarios espafioles, italianos, franceses y serbios, forman
parte del capitulo cuarto. A lo largo del capitulo se realiza una sintesis de los
datos mediante cuadros y grificos que, por una parte nos permite su analisis
cualitativo y cuantitativo, y por otra nos proporciona una base para concre-
tar posteriormente las conclusiones de forma clara y concisa. En nuestra
investigacién partimos de una muestra significativa y representativa de los
diarios, que posteriormente nos permite la extraccion de los datos y la crea-
cién de un corpus de trabajo. En este sentido podemos comparar las prensas
de los diferentes paises, en primer lugar, y posteriormente realizar los anali-
sis de cada uno de estos diarios. Dentro de los limites de este capitulo se
sitda también otra delimitacién importante que hemos realizado, y se refie-
re concretamente al hecho de diferenciar tres variantes dentro del sociolecto
publicitario. Estas variantes son la variante del cuerpo de texto, la variante de
los nombres de productos y la variante de esléganes.

La comprobacién de las hipétesis de trabajo y la aplicacion de modelos
estadisticos a los datos del corpus conforman el contenido del quinto capitulo.
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Con el fin de realizar una investigacion detallada del impacto del anglicismo
Iéxico en el sociolecto publicitario, hemos basado nuestra investigacion en
cinco hipétesis de trabajo. Las hipétesis cuarta y quinta recogen las estima-
ciones, que posteriormente han sido comprobadas mediante modelos esta-
disticos. El tratamiento cuantitativo de las frecuencias de las variables lin-
giifsticas dependientes nos permite comprobar las hipdtesis iniciales, y ade-
mads extraer las conclusiones correspondientes.

Dada la gran influencia de los medios de comunicacidn social en la
sociedad actual, y dentro de estos del sociolecto publicitario, es pertinente y
necesario estudiar en ellos el impacto del anglicismo léxico. De esta mane-
ra podemos tener una imagen amplia de este impacto, y también del impacto
de la globalizacién econdmica en los medios de comunicacion social. La com-
plecidn de esta investigacion se plasma con las conclusiones, que confeccionan
el capitulo sexto.
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